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「Yahoo!オークション」のアドレス　http://auctions.yahoo.co.jp/

　Yahoo! JAPANを運営するヤフー株式会社（以下、Yahoo! JAPAN）では、1999年9月より

「Yahoo!オークション」にて、社会貢献活動の一環として「チャリティーオークション」を開

催していますが、2004年9月に実施したチャリティーオークションにより集められた寄付金の

合計金額が1065万3829円となりました。

　9月は、Yahoo! JAPANと日産自動車株式会社の共同企画である、オリジナルウェブドラマ

「DUAL FEEL」の関連アイテムに人気が集まりました。ドラマ主演のミュージシャンCharさん

が劇中で使用したギターは、65万1000円で落札されています。また、7月、8月から継続して

出品している「第28回オリンピック競技大会（2004／アテネ）」の日本代表選手関連アイテム

が9月に入ってからも好評で、競泳の柴田亜衣選手、マラソンの野口みずき選手のサイン入りア

イテムが高値となりました。

2004年9月　チャリティーオークション落札金額ランキング

　 商品名 落札金額

1 「DUAL FEEL」ドラマに登場したギター（DREAM CATCHER）と

Charさん直筆サイン入り色紙
651,000円

2004.10.15



2 競泳 金メダリスト　柴田亜衣選手直筆サイン入りスイムウエア 603,000円

3 福岡ダイエーホークス　城島健司選手直筆サイン入り実使用ジャンパー　 502,000円

4 インリン・オブ・ジョイトイさん　直筆サイン入り写真集と撮影用小道具 500,999円

5 女子マラソン金メダリスト　野口みずき選手　直筆サイン入り色紙（1） 473,000円

6 女子マラソン金メダリスト　野口みずき選手　直筆サイン入り色紙（2） 434,006円

7 山本彩乃さんからバースデーカード＆プレゼントをもらう権　 404,000円

8 柔道日本代表男子・女子全選手　直筆サイン入りがんばれ！ニッポン！タ

オル
361,000円

9 競泳 中西悠子選手　直筆サイン入りスイムウエア 350,000円

10柔道日本代表女子全選手　直筆サイン入りがんばれ！ニッポン！タオル 309,000円

■10月のチャリティーオークション

　10月は、「2004年アテネパラリンピック競技大会」関連のアイテムを出品していく予定で

す。さらに、現在Yahoo!オークションで公開中のギター特集「Guitar Labo（ギターラボ）」

をはじめ、Yahoo! JAPANのさまざまな特集企画に登場する著名人のアイテムも出品される予定

です。

　Yahoo! JAPANでは、慈善事業の支援を目指したチャリティーオークションを随時開催して

います。落札代金はオークションを開催する各チャリティー団体に寄付され、国内および海外の

さまざまな支援・福祉活動にいかされます。

　Yahoo! JAPANは、社会貢献活動の一環として､今後も引き続きチャリティーオークションを

積極的に行っていきます。

【Yahoo! JAPAN】http://www.yahoo.co.jp/

ヤフー株式会社（市場名：東証1部、銘柄コード：4689、本社：東京都港区、設立年月日：

1996年1月31日、代表取締役：井上雅博）が運営するYahoo! JAPANは、1か月あたり約

3807万人のユニークカスタマー数※と、1日9億2000万ページビューのアクセスを誇るインタ

ーネットの総合情報サイトで、検索、コンテンツ、コミュニティー、コマース、モバイルなど多

くのサービスを提供しています。Yahoo!のグローバルウェブネットワークは、アメリカ合衆

国、ラテンアメリカ、カナダ、ヨーロッパ、アジアなど世界25の国と地域で展開しています。

※2004年8月のNielsen//NetRatings「NetView AMS JP」における家庭からの視聴率84.1％、職場からの視聴率

90.1％というデータをもとに、家庭、または職場からのインターネットユーザーを約4508万人（NetRatings

Japan「インターネット基礎調査」より）としてYahoo! JAPANのユニークカスタマー数を算出。


