
eギフトではスターバックスの「ドリンクチケット」が圧倒的⼈気！

コスメや家電などカテゴリごとの⼈気ギフトを発表

 

LINE株式会社（本社：東京都新宿区、代表取締役社⻑：出澤 剛）は、当社が提供する、「LINE」を通じて友だちに様々なプレゼントを贈ることができるサービス「LINEギフト

https://gift.line.me/about」における、2021年に同性同⼠や異性に向けてどのようなギフトがよく贈られていたかや、カテゴリーごとの年代別の⼈気ギフトなどに関する結果を

お知らせいたします。

「LINEギフト」は、「LINE」のトークを通じて友だちとギフトを贈り合うことができるコミュニケーションサービスです。住所を知らなくても直接会えなくても、LINE上で簡単

にギフトを贈ることができるため、ちょっとしたお礼を⾔いたい時や季節イベント、⼤切なライフイベントなど様々なシーンでご利⽤いただいています。特にコロナ禍において

は、離れていても、会えなくても、⼤切なひとにオンライン上でギフトを送りたいというユーザー傾向が⾼まり、2021年12⽉に累計ユーザー数*は2,000万⼈を突破いたしまし

た。（https://linecorp.com/ja/pr/news/ja/2022/4091）

* LINEギフトを贈った、もしくはもらった経験があるユニークユーザー数

 

■2021年、『配送ギフト』で最も多く贈られたギフトはルタオの「フロマージュ」！同性間・異性間で贈られるギフトに⼤きな差は⾒られず、男⼥ともにスイーツが上位を占め

る結果に

<結果サマリー>

総合1位：ルタオ1番⼈気/ドゥーブルフロマージュ

グルメ1位：宮崎鶏の炭⽕焼き おつまみ ⾁祝い ⾷品

スイーツ1位：ルタオ1番⼈気/ドゥーブルフロマージュ

ビューティ1位：アヴェダの名品 パドル ブラシ

家電1位：プレスサンドメーカープラッド レコルト

雑貨1位：おがくずに埋もれて眠るハムスターハンカチ

eギフト1位：ドリンク+フード セットチケット（スターバックス）

 

LINEギフトで2021年に最も贈られた配送ギフトは、男⼥ともに⼤⼈気スイーツショッ

プ、ルタオの「フロマージュ」という結果に！
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2021年に同性間（⼥性から⼥性、男性から男性）・異性間（⼥性から男性、男性から⼥性）で贈られた配送ギフト総合ランキングでは、ルタオの「ドゥーブルフロマージュ」が

圧倒的⼈気という結果になりました。次いで「神⼾バニラフロマージュ チーズケーキ」の⼈気が⾼く、どのランキングでもスイーツの⼈気が⾼い傾向がある中でも、上位2つを占

めている“フロマージュ”が特に⽀持を得ていることがわかりました。

 

⼥性へ向けたギフトではスイーツの他に、「アヴェダの名品 パドルブラシ」がランクインしており、⼥性から⼥性へのプレゼントでは5位という結果になりました。10位までのラ

ンキングには⼊りませんでしたが、⼥性に向けたギフトではコスメも⼈気が⾼い傾向があり、その中でも⾊味などを迷うことがないヘアブラシがギフトとして贈りやすく、⼈気が

⾼いことが推察されます。

 

男性へ向けたギフトでは、ビールやおつまみもランキング⼊りしています。どのランキングもスイーツが多くランクインしている⼀⽅で、男性から男性に向けたギフトでは、

「THE軽井沢ビール 8種 飲み⽐べセット」が3位と⼈気が⾼く、10位までのランキング内の半数をビール、おつまみが占める結果となりました。

また、価格帯としては2000円台〜3000円台のギフトが多い傾向が⾒られました。

 

■グルメやビューティ、家電などのカテゴリごとに⼈気のギフトは！？年代別の⼈気ランキング結果を発表！

年代別ランキング<グルメ編>



どの年代においても、総合ランキングで男性へのギフトとして⼈気が⾼かった「宮崎鶏の炭⽕焼き おつまみ ⾁祝い ⾷品」が上位となり、20代以外ではすべての年代において最

も⼈気が⾼く、20代でも2位という結果になりました。20代以降ではビールやワインなどの酒類の⼈気が⾼い傾向がみられました。50代ではどの年代にもランキング⼊りしてい

ない「デミグラスハンバーグ 3個」が2位、「ブランド⽶2種セット」が5位にランクインしており、家族向けのギフトの⼈気が⾼いことがわかりました。

 

年代別ランキング<スイーツ編>

総合ランキングでも圧倒的⼈気という結果となった「ルタオ1番⼈気/ドゥーブルフロマージュ」が20代以上では1位となり、10代のみ「神⼾バニラフロマージュ チーズケーキ」

が1位という結果となりました。20代以降のすべての年代では、「R.L ワッフルケーキ ８個 ネット限定」が5位以内に⼊っており、オンラインでしか買えない・贈れないギフトも

⼈気が⾼いことがわかりました。（10代では7位）

 

年代別ランキング<ビューティ編>

20代以降ではすべて「アヴェダの名品 パドル ブラシ」が1位、次いで2位・3位においては「ホットアイマスク」「バース美容液に浸かるような⼊浴剤9錠」のどちらかがランク

インしており、⼈気ギフトの傾向が類似しているという結果になりました。どの世代でも、リップクリームやハンドクリーム、⼊浴剤など、ケアやリラックス⽤品として誰もが使

いやすいギフトが上位となりました。⼀⽅10代では、相⼿の似合う⾊味を選んでプレゼントするM·A·C「パウダー キス リップスティック」が4位と⼈気が⾼い結果となりまし

た。

 

年代別ランキング<家電編>



家電でも20代以降のすべての年代で1位が⼀致しており、「プレスサンドメーカー ブラッド レコルト」という結果になりました。10代では、ポータブル扇⾵機などデスクや持ち

運びに便利なファン機能があるギフトが上位3つを占めました。また、20代以降では全体的にキッチン家電が多くランクインしている中で、特に20代では、5位以降でもキッチン

家電が多く、おうち時間やひとり暮らしが充実するギフトの⼈気が⾼い傾向がありました。

 

年代別ランキング<雑貨編>

どの年代も「ハンカチ」の⼈気が⾼く、10代・20代では若者に⼈気のブランドであるジルスチュアートの「ジル スリール タオルハンカチ」、30代以降では可愛らしいデザイン

の「おがくずに埋もれてて眠るハムスターハンカチ」が1位という結果になりました。ハンカチの他にもポーチやグラスなど⽇常では必要不可⽋なアイテムがランキング上位に⼊

っている傾向がみられました。

 

■ちょっとしたお礼や労いで⼿軽に贈ることができるeギフトカテゴリでは、スターバックスの「ドリンクチケット」が圧倒的な⼈気！

近くの店舗で電⼦チケットのバーコードを提⽰するだけで簡単に商品と引き換えることができる『eギフト』のカテゴリーでは、スターバックスのドリンクチケットの⼈気が⾼

く、その中でもドリンク、フードどちらも楽しめる「ドリンク＋フード セットチケット」がもっとも贈られているという結果になりました。その他にも、ミスタードーナツやロ

ーソンで引き換えられる電⼦チケットが上位となりました。ローソンのeギフトでも様々な商品がランクインしており、中でももっとも贈られているのは「ブラックサンダー」で

した。「ブラックサンダー」はローソンの商品の中でも最もお⼿軽な価格で贈ることができるギフトなため、ちょっとした感謝の気持ちとしてよく贈られていることが考えられま

す。その他ではローソンで定番・⼤⼈気の「からあげくん」、もらったら誰もが嬉しい「ハーゲンダッツ」が上位となりました。

 

LINEギフトでは、新しいコミュニケーションサービスの⼀つとしてユーザーのギフトシーンに寄り添ってまいります。またLINEでは、今後も様々なサービスを通じて、企業・ユ

ーザーの双⽅にとって価値のある情報接点を提供し、コミュニケーションインフラとして多様な活⽤の可能性を広げてまいります。

 

＜LINEギフトについて＞

「LINEギフト」は、「LINE」のトークを通じて友だちとギフトを贈り合うことができるコミュニケーションサービスです。住所を知らなくても直接会えなくても、LINE上で簡単

にギフトを贈ることができるため、ちょっとしたお礼を⾔いたい時や季節イベント、⼤切なライフイベントなど様々なシーンでご利⽤いただいています。贈れるギフトは⼿軽なコ

ンビニのコーヒーから本格的なものまで、シーンに合わせたもらって嬉しい多様なラインナップを揃えています。

 

また、LINEギフトは、“会えないけれど気持ちを伝えたい"というユーザーの気持ちを実現する新しいコミュニケーションサービスとして注⽬されており、LINEギフトの累計購⼊

ユーザー数*1は1,000万⼈、累計ユーザー数は2,000万⼈*2を突破、2021年の年間流通額は前年⽐330%を達成するなど、成⻑を続けております。

*1 2021年11⽉時点でLINEギフトで商品を購⼊したことがあるユーザー

*2 2021年12⽉時点でLINEギフトを贈ったことがあるもしくはもらったことがあるユニークユーザー
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